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C’est quoi le [CONTRASTE]?

CONTRASTE n.m. (ital. contrasto,
lutte ) opposition entre deux choses
qui sont mises en valeur par leur
juxtaposition. { En contraste, par
contraste avec: par opposition a.

IMAG. MED:

Produit de contraste : substance
injectée pour rendre certains
organes opaques aux rayons X

CONTRASTE, E adj. dont les contrastes sont
trés marqués, accusés.
Une photographie contrastée.

CONTRASTER v.i. ou v.t. ind. [avec ).
S’opposer de maniére frappante, étre en
contraste avec. Ce concept architectural
contraste avec ces vieilles maisons.

() v.t. Mettre en contraste, dans une
ceuvre artistique ou littéraire.

Dans son tableau, elle a su contraster les
figures. { Contraster une photographie, une
image : accentuer les oppositions entre les
parties claires et les parties foncées...

«SOYEZ
VOUS-MEME,
LES AUTRE

SONT
DEJA PRIS!»

OSCAR WILDE




L Identité Visuelle,
le Branding:

Ensemble des éléments
graphiques qui permettent
a votre entreprise d'exister
physiquement et d'étre
reconnue dans la foule
des concurrents.

L'ldentité Visuelle comprend
le logo et son environnement
graphique, la signalétique...

C'est l'incarnation de
votre entreprise.

L Identité
Produit:

Ensemble des supports
de communication, des
éléments graphiques et
textuels qui permet a
votre produit d’exister
physiquement d'étre
reconnu et acheté.

L'ldentité Produit compr
le nom, le logo, l'emball
(packaging], le PLV...

end
age

La Stratégie
Créative:

Art de stimuler et
coordonner l'ensemble
identité, communication,
marketing et la production
pour atteindre -voire
dépasser- vos objectifs
en matiére de résultat
et/ou de notoriété.

Le Support des

Marques:

Ensemble des moyens

de protection, de

développement
de vos marques

et de gestion
, de votre

identité... afin de se prémunir
de certains désagréments,

mais surtout de
libérer de la con
sa gestion au qu

Vous ne serez j3
l'urgence car ng¢
avec vous vos é
de communicat

Celavous ferag
de l'argent

vous
nplexité de
otidien.
mais dans
us planifions

chéances
on.

agner

La réflexion
design:

Une analyse des secteurs
de Uentreprise pour trouver
les points optimisables

afin de la rendre plus
visible et plus compétitive
face a ses concurrents.

Cette approche
homogénéise, dynamise
et augmente Uefficacité
de ses forces vives.

Cela contribue a la bonne
ambiance générale

Expérience:

L expérience de CONTRASTE
s'est forgée depuis prés de
30 ans dans des domaines
aussivariés que des
Programmes Eurgpéens
pour le développement de
relations commerciales

et technologiques|entre
l'Europe et l'Asie, les ACP
(Afrique-Caraibes-Pacifique),
les biotechnologiels,
le monde bancaire,
l'alimentation, les|boissons,
l'expertise informatique,
l'art, le monde de la
photographie, les vétements
de sport,

la communication
institutionnelle et |politique,
le monde associatif,
l'immobilier, la coopération
au développement,
le pharmaceutique,
la presse, les technologies

de t-informatiom,
la navigation aérienne,
les cosmétiques...



VOTRE

ENTREPRISE
MERITE D’ETRE
REMARQUEE...

EN AGISSANT S
COHERENCE EN
DISCOURS, VOT
ET VOTRE UNIC
CE QUI FAIT DE
CE QUE VOUS E
CONTRASTE [S
D’IDENTITES]I D
DURABLEMENT
DE VOTRE ENTFR

CONTRAST
STIMULE V
IDENTITE

UR LA
TRE VOTRE
RE IMAGE
ITE, BREF,
VOUS

TES ..
TIMULATEUR
EVELOPPE

[ LIDENTITE
REPRISE.

[E
[OTRE

VOTRE
COMMUNICATION
SE DOIT D’ETRE
REMARQUABLE...

EN ANALYSANT BIEN

LES ATOUTS DE VOTRE
ENTREPRISE AINSI QUE
VOTRE CONCURRENCE,
DIRECTES VOIRE
INDIRECTE, ...CONTRASTE
[STIMULATEUR
D'IDENTITES] REND
VOTRE COMMUNICATION
REMARQUABLE.

CONTRASTE
STIMULE VOTRE
ENTREPRISE !

VOS PRODUI
GAGNENT A

TS
ETRE

MARQUANTS...

EN CONSTRUISANT

LEUR HISTOIRE, ...

CONTRASTE [STIMULATEUR
D'IDENTITES] DONNE

UNE VRAIE IDENT
VOS PRODUITS. M
VUS, MIEUXVEND

ITEA
IEUX
Us, ILS

GRANDIRONT POUR LE BIEN

DE UENSEMBLED
ENTREPRISE.

CONTRASTE

STIMULE VO
VENTES

EVOTRE

S
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o
«NEVER ASK
A DESIGNER

TO DESIGN

A BRIDGE,

ASK A DESIGNER
TO DESIGN A WAY
TO CROSS THE

WATER!» ...
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@ Asia Invest

Communication globale du
programme européenne.

On m’a confié la
communication
visuelle du programme
européen Asia Invest.

Le sujet était de prime
abord, assez peu excitant.

IL fallait le rendre
attractif par des images,
des illustrations, des
graphiques évocateurs.

Les brochures, le news
bimestriel, le stand

sont autant de supports
qui ont contribué a la
notoriété du programme.
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@ EUROCONTROL

Agence européenne
de contréle aérien

Ily aurait beaucoup
de choses a raconter

sur Eurocontrol.

Le fait est que le
développement de l'identité
visuelle a commencé avec le
guide-Lline que j'ai créé suite

a la décision de choisir ce qui
est le logo actuel, ily a de cela
de nombreuses années. (1993)

Régulierement, je continue
a développer des brochures
et des illustrations.

€

EUROCONTROL

e

e

Tenth Report on

Bank Robberies
and other

Bank Raids

EU legislation: less haste and

Money Laundering
Legislation

National Measures

28 FBE Members Soon

*. Single Market in Financial
- Services: Still a few hurdles
on the track

|(

1™
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Money Laundering
Legislation

National Measures

Shaping the new Europe
|

® FBE.
Banking Fede

The NewsLet
the line graph
various repor

Contrast’s jol
create all the
elements of n

ration

ers and
of the
ts ...

was to
visual
ews photos,

illustrations, graphics ...




@ Durboyse

Identité de la Durboyse,
biere de Durbuy.

La Durboyse est une
marque de biere
distribuée uniquement
dans la région de Durbuy.

Le travail a été, partant
du développement de
'étiquette, de créer un
monde « Durboyse »

ou tous les éléments
graphiques se répondent
pour donner l'impression
qu’il s'agit de la « grande »
marque de la

« plus petite ville du
monde » avec ses

trois saveurs.
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@ Brasserie
Lefebvre

Identités de bieres produites
par la Brasserie ainsi que le
branding de celle-ci.

ALBl;
/_

ANNO 1876

Voici un exemple ou jai
modifié légerement le
logo, en le redessinant
compléetement afin de

lui rendre sa cohérence
perdue au fil des années.

Les deux logos ont cohabité :
'ancien qu’on retrouve sur
les supports tels que cartes
de visites, stands bacs etc.

7\
N/

Le nouveau -plus simple-
qui est repris sur les
bouchons mécaniques, les
véhicules et le site web.

..contraste [stimulateur ddentité] - Brasserie Lefebvre -1

Les produits développés
par la brasserie sont
autant d’histoires qui
mériteraient a eux-seuls
des chapitres entiers. Mais
ce n'est pas le proposici.

Il faut seulement insister
ici sur U'importance de la
cohérence des marques

avec leur environnement.
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® Hopus

Quand Uenvie de
développer une nouvelle
biére est venue a la
nouvelle génération.

ILa fallu travailler de
concert avec le maitre-
brasseur pour arriver a
créer une identité forte
qui colle aux qualités
gustatives du produit.

Ce qui est toujours

trés stimulant pour

des créatifs, c’est de
développer l'ensemble des
éléments pour avoir une
image-produit cohérente.

La hopus existe depuis
novembre 2008 et a

gagné des médailles dans
sa catégorie aux The
European Beer Star Award

20
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@ Barba

La brasserie
développé un
il manquait u
image, bref, |

Résultat : La
chose que no

r

avait
produit dont
nnom, une
identité.
premiére

us avons

faite, c’était de trouver

des racines a
lui créer une

u produit,
éritable

histoire. Ensuite nous
lui avons trouvé un nom

et une identit
Pour finir, no
décliné cette

é visuelle.
us avons
identité

sur les multiples

supports qui
la communic
d'une nouvell

En 15 ans, la
devenu un de
phares de la

composent
ation
e biere.

Barbar est
s produits
prasserie.

Elle a gagné la médaille

d'or aux Euro
Beer Star Aw

pean
ards




@ Saison 1900

La Saison 1900 a évolué
ces derniéres années pour
arriver a cette identité
presque exclusivement

orientée vers le marché US.

@ CoffeeBeer

La recette de la CoffeeBeer
existait, elle lui manquait
un nom et une identité gra-
phique. J'avais développé
une série d’identités gra-
phigues pour des produits
imaginaires : la KfeBeer, la
TeBeer et la KKoBeer.
Parfois les hasards fond
bien les choses :

La CoffeeBeer est trés
appréciée en Russie.

@ Newton

Biere Blanche a la pomme.

Quand des producteurs de
pommes ont voulu créer
une biére a la pomme

pour contrer les cidres
anglais, ils n'imaginaient
pas qu'a terme ce produit
ferait fureur au Japon.

Il est vrai que quand
j'ai créé le concept
Newton, j'ai surpris et
séduit la Brasserie...
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manneken

IS

The Belgian Shirit

@ Manneken Pils

Au départ, j'avoue que j‘avais
du mal avec le nom que

je trouvais étre un assez
mauvais jeu de mot avec
Manneken Pis. Il a fallu

pas mal de temps avant de
trouver le saut créatif qui
m'a permis de créer cette
marque trés graphique

et trés « swanzeuse ».

Finalement cette tres
jeune marque vit tres
bien et contraste trés fort
avec le produit de base
original qui était d'une
banalité affligeante.

La encore, l'apport du

designer dans le processus
industriel est essentiel...




® A.LD.E.

Branding de l'entreprise :
brochures, site internet
panneaux signalétiques

J'ai été consulté par A.I.D.E
carils véhiculaient une
image vieillotte tres typée «
années 70 », les nouveaux
cadres ne se reconnaissaient
pas dans cette identité.

Le plus dur fut de convaincre
les associés-fondateurs

de la nécessité d'un rajeu-
nissement de l'image.

Les théories selon lesquelles
on ne modifie pas un logo
étaient encore fortement
ancrées dans les esprits.

Dans ce cas-ci, le change-
ment fut total et sappliqua
immédiatement a tous les
supports pour marquer
fortement le virage pris.

L'image ne fut pas le seul
élément pris en compte,

le ton utilisé dans les
textes fut aussi travaillé
pour atteindre U'objectif.

Chez d'autres, un simple
lifting peut suffire a mar-
quer L"évolution de U'en-

treprise avec son temps.

contraste stimuloeur didentel

Diriger un
hopital ?
Un exploit
permanent et
peu reconnu !
A.LD.E. conseille
votre hépital pour
rendre son systeme

d‘information plus
efficient ...

Organisation de
l'informatique
Gestion par flux
d'activités
Paperless hospital

Dossier clinique
consolidé

Plan d'évolution IT
Audit informatique
Maitrise des codts IT

A3

Diagnostic au 02 736 80 43
info@aide-it.com

ALDLE.

Avenue Herbert Hoover 219

1200 Bruxelles - Belgique
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AlR3

Les multiples
facettes de
A.L.D.E.

Nous avons structuré nos
interventions par modules qui
correspondent a des besoins ICT
précis :

Module Emeraude
Pl

Module Saphi
A

Modul
Choix

Module Turquoiss

le Agate

The IT Facilitators

Architectes IT
dans le secteur
Santé...

Nous conseillons hopitaux,
laboratoires, maisons de repos,
médecine du travail ...

Nous accompagnons
timplantation de systémes
informatiques hospital

logistique, gestion des res-
sources humain

Médico-techiques :
Imagerie, laboratoires,
pharmacies, ...

1 infirmier, serveurs de
résultats,

25

UN EXPLOIT
PERMANENT ET
PEU RECONNU !
Uhopital fait partie

des secteurs d'activités
humaines les plus
complexes ...

4 piloter,... 4 organiser,...
a maitriser,... a financer,...
a développer,... a administrer,
..

Lhépital coordonne
des compétences :
médicales, infirmiéres,
sociales, financiéres,
logistiques, juridiques,
politiques, ...

Tout évolue a U'hopital :
la médecine, lorganisation,
les réglementations, les

normes, les systémes
d'information, ...

[~ [l of =



@® W:Halll

La commune de Woluwe Saint
Pierre avait un centre culturel ;
la commune de Woluwe Saint

Lambert avait le sien : Wolubilis.

BIBLIO

On ne peut pas dire qu’ils se
faisaient la guerre maisiily
avait souvent des gens, pensant
aller a l'un, allaient a l'autre.

Par ailleurs, il y avait a Woluwe
Saint Pierre une antenne de la
« Médiatheque de la commu-
nauté francaise » et bien sdr
un réseau de bibliotheques.

Créer une identité com-
mune a fini par s'imposer.

*Haili:

Ce fut un dur labeur car le plus
difficile n'est pas de créer mais
bien de développer quelque
chose de juste qui soit accepté
par 'ensemble des protago-
nistes. Ce n'est pas évident.
C’est pourquoi la aussi il a fallu
développer ce qu'on appelle
une identité «non standard».

En fait, il ne s'agit pas de dévelop-
per quelque chose d’incohérent
mais bien de développer une iden-
tité plus proche d'une incarnation
avec laquelle les intervenants
peuvent vivre et évoluer, chose es-
sentielle dans des domaines aussi
sensibles que la « CULTURE » ...

27
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@® Rema-Gravure

L'identité visuelle d’'une en-
treprise de grravure sur tout
types de supports durs.

L'idée a été d

e revenir a la

tradition de la gravure et

surtout de ne
niquer comm

pas commu-
e les concur-

rents. Le monde de la gra-
vure est en général assez

peu innovant.
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® Neos

(New Expenses Ope-
rating System)

ING a développé un sys-
teme pour faciliter la
gestion des dépenses.

Ils avaient besoin pour ce
systeme d'un logo décliné
en bouton pour lintranet
et une déclinaison sur les
enveloppes servant a col-

lationner les justificatifs...

...contraste ‘ ING Finance Projet Néos

[stimulateur d'identité]

b od

...contraste

@ Nekto

(Anciennement les ate-
liers Reine Fabiola)

L'image des Ateliers avait
fortement ternie avec l'affaire
du Village n°1 ; Contraste a
été consulté pour développer
une nouvelle identité : un nom,
une image et ses déclinaisons.

La aussi, le travail a plus été
orienté sur l'acceptation d'une
nouvelle identité par l'en-
semble du personnel. Il a fallu
beaucoup d’écoutes de cha-
cun, d" incentives et de brains-
tormings avec l'ensemble des
cadres poury arriver.

C’est ca aussi le métier

&
kd
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FEEE | @ Un peude
sport, EuroVolley :

C’est le club des instituions
— européennes, j'ai développé
pour eux une identité visuelle
ainsi que l'ensemble de leurs
maillots, site internet etc. Ce
travail en entraina un autre
pour un jautre club qui devint
d’abord les Barbar d'X-elles
pour finir par s’appeler
Barbar-girls

Tchalou|(un club de filles de 7
a 24 ans fusion de 2 anciens
clubs) estvenu aprés...

phoTonique w wnnmnlinnn

photonique

D

kY portD;

DoMundi

[\
=

(A4
Mardi du Cellier
de I’Estanquet

and-your-dream-becomes real...estate!
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@ Shering Plough

Produits pharmaceutiques
Quelques exemples de
projets développés

Brochures, identités
visuelles, packaging,
promotions divers.

34

@ Compe
un projet

brochure et ig

atition pour
museéal

entité.
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@ Envisager

Communication globale
d’une agence immobiliére
spécialisée en viager.

Que dire d’Envisager?

Quand les propriétaires
du nom m'ont demandé de
créer l'identité compléte
d’Envisager, on partait de
rien, si ce n‘'est un nom

et un objectif : devenir

le challenger incon-
tournable de la vente

en viager en Belgique.

Pour rendre la marque
sympathique, j'ai choi-
si d'axer l'identité sur
l'image qu’enfant, on
se fait d'une maison.

Le succes fut grandis-
sant. En quelques mois,
on est passé de zéroa 15
mails avec des pics de
20 par jour. Ce qui était
pour ce type de vente

AGER

le spécialiste du viager

stand de foire commerciale
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<«CERTAINS SE

FONT ENCORE

TOUT UN FILIWM

SUR LE VIAGER ...

ALORS QUE CEST

UN BOMN SCENARIO
ETRE

TOUGAB

T JANEEN

)
IMAEIARY FIV0E

e

@ A3dis

Société de pr
musicale.

tribution

oduction

Développement du logo,
création des matériels pro-

motionnels d
de booklet de

Ily a bien lon

e pochettes et
CD musicaux.

gtemps, jai

développé l'identité visuelle

d’A3 distribut
développé po
des CD’s ains
de promotion

on, depuis, jai
ur eux lidentité
que des objets
5...
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@ Export day...

BECI, Chambre de
commerce etd’indus-
trie de Bruxelles

Quelques exemples
d’éléments développés
ces derniers temps pour
les export days de BECI.
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@ EUROPE... ACP...
AAACP

Quelques réalisations
développées ces
derniers temps pour
différentes agences et
programmes européens.

Brochures, identités
visuelles, websites,
Annual reports...
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“ @ Culturel
Quelques affiches de

‘ théatre pour la troupe
des Petits Baladins de

PHOTO-GRAPHIC | UAthénée Crommelynck.

Des affiches d’ex-
pos photos

E Un projet de website
VRS pour un quatuor a
cordes, des affiches
pour des journées
portes-ouvertes de
l'école Parc Malou.

PHOTOGRAPHIES
DE CHINE

1987 | em—rTT ° C— |

1957

1977

6961
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® Domo ligna

Un projet de société de
construction en bois
avait besoin d'un nom

et d'une identité pour
attirer des investisseurs
et des acheteurs.

Tout le travail de contraste
a été de chercher un nom
qui sonne bien le bois et la
maison. Ensuite, le choix
iconographique c’est tourné
vers le pin parasol caril a
ce cOté «toit» qui protege...

c=
m= 100
y= 34
k= 53
c= 28
m= 43
y= 75
k= 1
c= 3
m= 28
y= 93
7
19
54
y= 95
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Phases types de développement

d’une identité visuelle

#1 Phase d’audit
Observation de l'existant :
Espace intérieur
Environnement extérieur
Concurrence

Légende:

‘ Recherche et conception

Réalisation/prototypage

' Meeting/présentation
. Normalisation

#2 Phase de réflexion créative
Les résultats de la phase d'audit
donneront a ...contraste de la
matiére pour développer

3 orientations.

-10-0-0-0--

| #3 Phase de standardisation

et mise en situation.

Pendant cette période,...contraste va
normaliser l'ensemble et collationner les
pieces pour gu'elles soient utilisables
par les fournisseurs.
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® Léquipe:
André-Yves Coenderaet
Gauthier Burny

Julie Lay

Fabien Huleux

@ leréseau:
Beijing

Helsinki

Istanbul
Johannesburg
Habana

London

Montreal

New-York

Roma

Saint Malo

Sao Paulo

Seoul

Shanghai

Taiwan

Zagreb

@® Rémunérations

Sur devis.
Par abonnement.
A la demi-journée (tarif horaire 80€)
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Toutes les créations présentées dans cette brochure ont été
concues et réalisées par «Contraste», ce sont des créations
originales réalisées pour des clients et sont soumises aux
lois en vigueur en matiére de propriétés intellectuelles.

©AYC-Contraste [stimulateur d'identités] - 2015



[stimulateur d'identités]

Square Louisa, 8
1150 Bruxelles
Belgique
+32 277098 28
+32 47580 20 14
info(@contraste-stimulateur.eu
www.contraste-stimulateur.eu
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